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ачало года — хорошее время 
для размышлений на тему бли-
жайшего будущего. Как будет 
развиваться отрасль в наступив-

шем году, каких ждать изменений (если 
ждать)? Сложившаяся геополитическая 
и макроэкономическая ситуация в мире 
и отдельно в России вызывает необхо-
димость задуматься о том, насколько 
стабилен полиграфический бизнес в 
нашей стране и какие изменения могут 
его ожидать в ближайшее время. 

Довольно долго российская полигра-
фия работала по европейской модели 
бизнеса, используя преимуществен-
но европейское и частично японское 
оборудование, которое вписывалось в 
европейскую модель бизнеса. Но про-
шедшая drupa 2024 показала, что евро-
пейские подходы к работе уже не столь 
популярны в мире. И хотя все основные 
участники выставки рапортовали о том, 
что «все прошло замечательно, объемы 
заказов рекордные», на практике не со-
всем так. Если ознакомиться с годовы-
ми и квартальными отчетами ведущих 
мировых производителей офсетной 
печатной техники (большой европей-
ской тройки), то большого оптимизма 
не видно. На момент написания этого 
текста годовые отчеты за 2024 г. еще не 
опубликованы, но по квартальным от-

четам уже видно, что они не будут силь-
но лучше отчетов 2023 г., а там все не 
очень хорошо. Прибыль если и есть, то 
минимальная, а есть и чистые убытки. 
Мировой рынок не стремится приоб-
ретать новые офсетные печатные ма-
шины. У кого-то и старые еще в хорошей 
форме, а кому-то новые уже и не требу-
ются, так как технологии меняются. 

Особенно это заметно в Китае, кото-
рый лет пятнадцать обеспечивал евро-
пейским производителям приличные 
объемы заказов на полиграфическое 
оборудование. Сейчас его активность 
в этом направлении снизилась. И ждать 
ее восстановения уже не приходится. 
Целый ряд производственных задач, 
которые раньше решались по привыч-
ным европейским технологиям, ста-
ли решаться по-другому. И не только в 
Китае. Возможно, пока это еще не так 
заметно, но определенные тенденции 
в изменении технологических подхо-
дов уже проявляются, и есть ощущение, 
что в ближайшее время мы их увидим 
более четко. А пока попробуем кратко 
сформулировать тенденции на бли-
жайшие годы развития, которые нам 
кажутся очень важными. Сразу отме-
тим, что глобальных революционных 
изменений, конечно, не будет, процесс 
этот медленный, но те, кто первыми 

правильно выберут направление свое-
го развития, могут стать лидерами рын-
ка в будущем.
n Картонная упаковка флексографией. 
Об этом мы уже несколько раз говори-
ли в нашем журнале, сейчас просто по-
вторим. В том же Китае сейчас произ-
водят много флексографских печатных 
машин, в том числе большой ширины, 
что позволяет успешно печатать склад-
ную картонную упаковку. В последние 
годы качество флексографской печати 
практически сравнялось с офсетом. Во 
всяком случае, на первый взгляд раз-
ницу заметить уже почти невозможно. 
Особенно если речь идет о массовом 
непремиальном продукте. Использова-
ние флексографии позволяет получить 
массу преимуществ. Можно работать с 
рулонным картоном, что выгоднее, чем 
с листовым. Флексографские печатные 
машины, как правило, несколько де-
шевле, чем офсетные (особенно сей-
час в России, когда офсетные машины 
приходится покупать очень сложными 
путями), и при этом их можно приобре-
тать свободно из Китая, Индии и других 
дружественных стран. Флексографские 
машины можно дооснастить модуля-
ми отделки, позволяющими в линию с 
печатью осуществлять ряд отделочных 
операций (сплошное или выборочное 
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лакирование, тиснение фольгой и т.д.). 
Также флексографская машина может 
иметь на выходе секцию ротационной 
высечки и биговки, что позволит полу-
чить сразу готовую к фальцовке-склейке 
заготовку. В результате отпадает необ-
ходимость в прессах для высечки и тис-
нения. Флексографией можно вполне 
успешно печатать на картоне с покры-
тием (в том числе полимерным), напри-
мер для бумажной посуды. Для флек-
сографии менее критично качество 
картона, что важно для нашей страны. 
И, наконец, стоит отметить, что флексо-
графские краски активно производятся 
в России, в отличие от офсетных. И еще 
одна важная тема — на ротационную 
флексографскую машину можно устано-
вить головки цифровой печати 
для нанесения кодов «Честного 
знака». В ближайшие годы все 
товары, производимые в России, 
должны будут содержать этот 
код. И наносить его на упаковку 
в процессе печати, наверное, 
очень удобно. В общем, перспек-
тивы печати картонной упаковки 
флексографией налицо.
n Книги и периодика струйной 
цифровой печатью. Многие 
скажут, что книги уже сейчас 
активно печтают цифровым 
спобом. Так и есть, но в данном 
случае речь идет о среднетирж-
ном и даже крупнотиражном 
производстве. В последние годы 
появилось много информации 
о промышленных струйных ма-
шинах, качественно печатаю-
щих на мелованных бумагах. 
Это дает возможность печатать 
журнальную периодику, катало-
ги товаров и другую подобную 
продукцию. Уже сейчас качества 
струйной печати на мелованной 
бумаге, которое демонстрируют 
ряд китайских производителей, 
вполне достаточно для выпуска 
подавляющего большинства 
журналов, в том числе «глянце-
вых», и рекламной продукции. 
Успешно цифровым способом 
можно печатать и на немеловн-
ных бумагах, конечно, понимая, 
что качество изображения будет 
несколько хуже. Впрочем, и в 
офсете ситуация аналогичная. 
Главным сдерживающим фак-
тором к переходу на струйную 
цифровую печать журналов и 
книг является стоимость чер-
нил. Пока еще границы эконо-
мически оправданной струй-
ной печати журналов находятся 
примерно в пределах 5-8 тыс. 

экз. при использовании современных 
китайских цифровых струйных машин. 
Но постепенно чернила дешевеют. В 
их производство в Китае вкладывают 
большие средства, заводы расширяют-
ся, и чернила пусть медленно, но де-
шевеют. Хотя ситуация разноплановая. 
Оригинальные производители чернил 
(обычно это те же, кто производит сами 
струйные головы, или их подрядчики) 
стремятся цену на чернила, наоборот, 
поднять, но этому мешают независи-
мые производители, которые делают 
совместимые чернила, которые деше-
веют. Могут быть вопросы с качеством 
этих чернил, но практика показывает, 
что подобрать хорошие и стабильные   
взамен оригинальных можно. В ре-

зультате тиражный диапазон, который 
реально печатать струйным способом 
расширается. О печати стотысячных ти-
ражей журналов пока говорить рано, 
но движение в этом направлении по-
степенно идет. И в этой связи использо-
вание большого рулонного офсета все 
менее перспективно, особенно с уче-
том постоянно снижающися тиражей и 
книг, и перодики. Следует отметить так-
же, что цифровая печать создает «до-
полнительную выгоду». Сравнивать ее 
с офсетом достаточно сложно. Себесто-
имость условной страницы может быть 
и выше, чем в офсете, но есть допол-
нительные преимущества. У «цифры» 
почти нет приладки, и затраты «на ма-
кулатуру» незначительные. Более того, 
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цифровая машина может сразу печатать подборку страниц 
книги или журнала в нужной последовательности, исключая 
ряд технологических операций (фальцовку, подборку, под-
резку и т.д.). Это, в свою очередь, еще больше расширяет об-
ласти ее использования. Еще одним интересным аргументом 
может быть цена самого оборудования. Современная циф-
ровая печатная машина из Китая сейчас существенно дешев-
ле серьезной офсетной печатной машины. За цену офсетной 
машины для печати качественной периодики сейчас можно 
приобрести несколько струйных цифровых машин, что силь-
но сократит разброс производительности. Конечно, офсет-
ная машина существенно быстрее, но несколько струйных 
машин уже могут заметно сократить разницу в производи-
тельности. Скорее всего, на пекинской выставке China Print 
2025 мы увидим ряд примеров качественной производи-
тельной струйной печати на мелованных бумгах.
n Упаковка струйной цифровой печатью. Сейчас в Китае 
активно развивается тема цифровой печати гибкой  и склад-
ной картонной упаковки, а также этикеток цифровым или 
гибридным способом. Ряд цифровых и гибридных машин 
уже используется в России, но пока для печати самоклеящей-
ся этикетки. При этом есть ряд решений, позволяющих печа-
тать гибкую и картонную упаковку на аналогичых (или даже 
на тех же) гибридных машинах. Так что эта тема для нашей 
страны близка и частично уже начинает реализовываться. 
Причем интерес российского рынка к таким решениям до-
статочно высокий, а значит, установки подобных машин бу-
дут продолжаться. 
n Прямая персонализация на таре. В последнее время на-
блюдается активное использование кодов «Честного знака». 
В большинстве случаев код наносят на отдельную самоклея-
щуюся этикетку небольшого размера, которую клеят на тару 
или упаковку. Считать такой подход удачным наверное не 
стоит. Процесс получается многоступенчатым: отдельно пе-
чать этикеток, высечка, затем нанесение этикеток на тару. В 
последнее время активно продвигается идея прямой печати 
кодов непосредственно на тару или упаковку. Например, есть 
работающее решение для нанесения кодов на крышки для 
бутылок с водой или маслом. Это большие по объему про-
изводства товарные коды и объем наклеек, которые нужны 
для маркировки, весьма внушительны. Товаропроизводите-
лю, что мало того, что нужно оплатить сам код, нужно еще 
оплатить и печать этикетки, и процесс ее нанесения на тару. 
Прямая печать по крышкам все существенно упрощает. Бо-
лее того, нанесение наклейки на крышку усложняет процесс 
вторичной переработки, поскольку этикетку нужно будет 
как-то удалять, что непросто. Так что прямая печать по крыш-
кам или по самой таре — решение более перспективное. И 
оборудование для этого есть. 
n Гофротара цифрой. Это направление развития может 
показаться странным для нашей страны. Печатать такую 

продукцию цифровым способом нет смысла. Ее у нас про-
изводят на промышленных линиях, которые сразу и печа-
тают флексографским способом, вырубают, фальцуют  и 
склеивают готовую тару. Цифровая печать, да еще и цвет-
ная, здесь, казалось бы, не нужна. Но в Китае активно ис-
пользуется. Есть китайские производители, которые раз-
работали промышленное цифровое оборудование, оно 
может достаточно качественно отпечатать изображение, 
также вырубить и склеить готовую тару. Причем произво-
дительнотсь таких систем мало уступает промышленным 
решениям от ведущих производителей линий для флексо-
фальцесклеек. В Китае очень много гофротары, которая 
хорошо декорирована цветным изображением. У нас пока 
ее немного, обычно обходятся одной, реже двумя краска-
ми. Но рыночная тенденция постепенно вынуждает това-
ропроизводителей использовать рекламные возможно-
сти тары. И здесь решения из Китая могут сильно помочь. 
Осуществить качественную цветную флексопечать по гоф-
рокартону могут немногие компании в России, и установ-
ка цифровой печатной машины для гофрокартона может 
быть удачным решением. 
n Сложная отделка цифрой. Как в производстве упаковки, 
так и в производстве коммерческой продукции зачастую 
необходимо осуществить сложную премиальную отдел-
ку: тиснение фольгой, конгрев, выборочное лакирование, 
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Флексографская машина для печати по упаковочному картону. Разработана компанией Heidelberg два года назад и представ-
лена в прошлом году на выставке drupa 2024

Стабильность
В основной статье мы много говорим об альтерна-

тивных технологиях, которые могут помочь в развитии 
полиграфического бизнеса в нашей стране. Но есть тех-
нологии, которые ничем пока заменить нельзя. Вся ма-
лая полиграфия в ближайшее время будет оставаться 
на привычной цифровой печати. Речь идет о тонерных 
малоформатных машинах. Визитки, бланки, брошю-
ры, открытки, пригласительные билеты, документация, 
даже мелкая упаковка и многие другие виды малоти-
ражной продукции по-прежнему будет производиться 
на цифровых тонерных машинах. Их парк в России до-
вольно большой, и рынок уже наладил их импорт: как 
новых, так  и бывших в употреблении. Они хоть и под 
санкциями, но поставки идут. До недавнего времени 
конкуренцию этой технологии мог составить малофор-
матный офсет, но его в России становится все меньше и 
меньше, а завозить малоформатные санкционные  ма-
шины нет никакого смысла: дорого и рискованно. Идти 
на риск имеет смысл только ради серьезной большой 
офсетной машины. Так что в обозримое время тонер-
ная цировая печать в России будет стабильным рынком, 
приносящим неплохой доход. Спрос на малую поли-
графию есть, и он активный.  



Будущее полиграфии? или Культурный обмен

обеспечение тактильных эффектов, металлизацию, фигур-
ную высечку и т.д. Для этого приходится использовать ряд 
отделочного оборудования: прессы для тиснения фольгой 
или конгрева, машины трафаретной печати для нанесения 
покрытий или лакирования, отдельные лакировальные ма-
шины. В результате процесс отделки оттисков становится 
сложным и дорогостоящим. Требуется изготовление раз-
личных штампов, трафаретных сеток, лакировальных форм 
и др. При этом уже довольно давно разработаны машины, 
осуществляющие отделку оттисков цифровым способом. 
Довольно долго их производила только пара европейских 
компаний, и их приобретение было доступно немногим. А 
сейчас они и вовсе под санкциями. Но несколько лет назад 
подобную технику освоили многие китайские компании, и 
она теперь доступна российским покупателям. И к качеству 
отделки претензий нет!

Если резюмировать, то получается, что существенная 
часть будущего полиграфии связана с флексографией и 
цифровой печатью в разных ее видах. Конечно, в одноча-
сье ситуация не изменится, и все используемые сейчас тех-
нологии продолжат развиваться и дальше. Но «китайские 
технологии», без сомнения, заслуживают того, чтобы к ним, 
как минимум, присмотреться. Китай сейчас — едва ли не 
крупнейший в мире производитель полиграфической про-
дукции (может быть, уступает немного США, а может, уже и 
перегнал, данных за 2024 год пока нет). И используемые там 
технологии проверены на практике внутри страны. Те, кто 
бывал в Китае, наверняка, обращал внимание на количе-
ство и уровень исполнения той же упаковки, даже для деше-
вых товаров. Он очень высок! Возможно, что-то перенять от 
них будет и нам полезно.  

Общая идея!
Печатать картонную упаковку флексографией пла-

нируют не только в Китае. Там эта идея родилась в силу 
больших объемов производства и некоторых сложностей 
с приобретением европейского оборудования. Но она 
неожиданно нашла продолжение и у европейских ком-
паний. В середине 2023 г. Heidelberg представил машину 
для печати упаковки — BoardMaster. Это многосекцион-
ная флексографская машина большой ширины (от 850 
до 1650 мм) с опциональной ротационной высечкой  на 
выходе. Печатных секций много — минимум 6, может 
быть больше. Некоторые из них могут использоваться для 
грунтования, выкрывания или лакирования. Часть этой 
машины была показана и на drupa 2024. 

Любопытно, что печать упаковки на рулонном картоне 
в Европе опробовали и раньше. Ряд компаний выпускал 
офсетные (!) рулонные машины для печати по картону, 
например Varioman от manroland. Но не было предусмо-
трено высечки на выходе и машина была офсетной. Ши-
рокого применения такая техника не получила, известно 
всего о паре-тройке установок в Европе. 

А вот к флексографским машинам интерес есть. 
Идею поддержал и другий известный производитель — 
компания Bobst, выпустив флексографскую машину для 
печти по картону с интегрированной высечкой на вы-
ходе. Так что считать идею печатать картонную упаковку 
флексографией чисто китайской нельзя. Хорошую идею 
всегда быстро принимают и тиражируют. Она становится 
общей!



С чистого листа
Мы в течение долгого времени 

успешно работали с целым рядом пар-
тнеров из Германии и поставляли на 
рынок высококачественные расходные 
материалы. С весны 2022 г. все они 
отказались работать с Россией, и по-
ставки прекратили. Работу пришлось 
начинать практически с чистого листа. 
Но, к счастью, у нас были партнеры из 
других стран, которые к санкциям не 
присоединились, например, из Турции. 
Там работает компания-производитель 
полиграфической химии, которую мы 
поставляли в Россию еще с допанде-
мийных времен. Они работать с нами 
продолжили. Это помогло на первых 
порах сохранить бизнес. Также помогло 
и собственное производство некоторых 
расходных материалов, выпуск которых 
мы освоили более десяти лет назад. Ну 
и отмечу, что у нас были и партнеры из 
Китая. Хотя основной бизнес состоял в 
поставках качественных материалов из 
Европы, небольшие объемы материа-
лов из Китая «ОктоПринт Сервис» тоже 
поставлял, так как на рынке были типо-
графии, которым были не нужны высо-
кокачественные европейские товары, а 
что-то попроще, недорогое. И для таких 
заказчиков мы поставляли китайские 
материалы.

Одной из важнейших частей бизне-
са «ОктоПринт Сервис» была поставка 
офсетной резины. Мы исторически 
работали с мировым лидером этого 
рынка — компанией Continental, но 
она сразу же прекратила все контак-
ты. Для расширения линейки полотен 
мы и раньше работали с компанией 
из Китая, откуда привозили недоро-
гие полотна в дополнение к основной 
линейке. Но после ухода Continental 
стали активизировать работу с китай-
скими компаниями и выяснилось, что 
за прошедшие годы они сильно раз-
вились. У них появились качественные 
резинотканевые и лакировальные по-
лотна, поддекельные материалы. И мы 
смогли быстро наладить поставки этих 
материалов, удовлетворив базовые 
потребности нашего рынка. Помимо 
резинотканевых полотен из Китая, сей-
час осуществляем поставки полотен и 
из Индии, где есть очень хороший их 
производитель. Так что теперь у ком-
пании хороший ассортимент полотен 
практически для любых задач.

Работы технологам прибавилось
Но дальше предстояла большая ра-

бота по поиску новых поставщиков, спо-
собных обеспечить широкий ассорти-
мент материалов, который был у нас до 
введения санкций. Это привело к тому, 
что мой отдел технологов существенно 
расширился. Все три года после введе-
ния санкций мы регулярно, практически 
каждый день, занимаемся тестировани-
ем новых материалов и отладкой техно-
логических процессов у заказчиков.

С прекращением поставок из Ев-
ропы практически все российские по-
ставщики материалов стали активно 
завозить всевозможные материалы из 
самых разных стран, из которых ранее 
материалы не привозили или привози-
ли от случая к случаю. Начался период 
массового «тестирования»  материа-
лов. В большинстве случаев выглядело 
это просто: новую краску, химию, лаки 
и т.д. передавали типографии «на те-
стирование». Тестирование заключа-
лось в том, что на этих материалах про-
сто пытались печатать коммерческие 
тиражи, и, как правило, получалось 
плохо. Компания «ОктоПринт Сервис» 
работает с типографиями иначе.

Мы в нашей лаборатории разрабо-
тали технологию входного контроля 
сырья и готовых материалов. Прежде, 
чем предлагать типографиям проте-
стировать тот или иной материал, мы 
его проверяем по целому ряду пара-
метров. Делаем свои выкрасы на ла-
бораторном оборудовании. Офсетные 
краски мы проверяем по колористи-
ке, липкости, текучести; делаем тесты 
на истирание и микростирание (кар-
бонирование). Тестируем первичное 
закрепление и окончательную поли-
меризацию. Делаем тест «на стекле» 
— это проверка закрепления на пол-
ностью невпитывающих материалах 
и скорости высыхания на красочных 
валиках. Для УФ-красок проверяем за-
крепление под ртутными лампами и 
под LED-источниками. И только если 
краска проходит все наши внутренние 
тесты, мы отдаем ее на тестирование в 
типографию. И не раз бывало так, что 
краски не проходили наш входной кон-
троль — мы их в итоге не заказываем у 
поставщиков.

Есть еще одна серьезная причина 
постоянного тестирования красок. 
Если раньше типографии работали на 
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рактически весь послесоветский 
период российская полигра-
фия работала по европейской 
модели с использованием со-

ответствующего оборудования и ма-
териалов. Практически все необходи-
мое поставлялось в нашу страну из-за 
рубежа, и лишь минимальные объемы 
некоторых материалов производились 
в России, да и то с использованием 
импортных компонентов. И вот с на-
чалом СВО ситуация принципиально 
изменилась. Поставлять в Россию обо-
рудование и материалы стало невоз-
можно. И это в огромной степени по-
влияло на бизнес компаний, которые 
исторически занимались поставками 
в Россию оборудования и материа-
лов. Особенно сложной стала ситуация 
с материалами. Если технику можно 
какое-то время не приобретать и ра-
ботать на имеющейся, то обойтись без 
краски, пластин, химии и других рас-
ходников невозможно. У поставщиков 
материалов возникла непростая за-
дача по обеспечению рынка всем не-
обходимым. Сейчас, спустя почти три 
года после известных событий, можно 
сказать, что задача обеспечения рын-
ка всем необходимым в целом реше-
на. Как это происходило и с какими 
проблема пришлось столкнуться, нам 
рассказала начальник отдела техно-
логов компании «ОктоПринт Сервис»  
Любовь Баюшкина. 
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бумагах и картонах преимущественно 
европейских, то сейчас существенно 
выросла доля материалов от россий-
ских и белорусских производителей. 
И качество их за это время заметно из-
менилось, причем уже несколько раз, 
менялось и поведение краски на этих 
бумагах. И нам нужно иметь полное 
понимание об особенностях работы с 
данными бумагам и картонами, чтобы 
успешно поддерживать клиентов. 

Краски
Говоря о китайских красках, нужно 

отметить несколько серьезных осо-
бенностей. Во-первых, у них другая 
колористика, особенно у желтой три-
адной краски. К этому нужно привы-
кать и учитывать при цветоделении. 
Во-вторых, эти краски более вязкие, 
так как рассчитаны на работу в более 
теплом климате, чем у нас. Поэтому 
типографиям нужно либо использо-
вать специальные добавки для кор-
ректировки вязкости и липкости, либо 
делать темперирование валов печат-
ной машины на более высокой темпе-
ратуре, чем обычно. 

После многочисленных  и тщатель-
ных тестирований в итоге мы нашли хо-
рошего поставщика из Китая, который 
готов к серьезному сотрудничеству. Мы 
не просто подписали эксклюзивный 
контракт — производитель готов до-
рабатывать материалы по нашим ре-
комендациям. В частности, теперь про-
изводит краску в двух колористических 
моделях: азиатской и более холодной 
— близкой к европейской. Реология 
красок тоже дорабатывается. Эта ком-
пания разработала краску с включен-
ной противоотмарочной пастой, что 
позволяет существенно снизить пода-
чу противоотмарывающего порошка, 
при этом краска еще и очень быстро 
сохнет, что нравится многим типогра-
фиям. Подобная краска раньше была 
у компании hubergroup, и ее активно 
использовали многие типографии. 
Она позволяла успешно работать на 
отечественных мелованных бумагах, у 
которых мелованный слой менее проч-
ный, чем у европейских. И микроисти-
рание отечественных бумаг для многих 
оказывалось неприятным сюрпризом. 
Краска hubergroup во многом позво-
ляла решать эту проблему, и вот теперь 
мы можем полноценно заменить ее. 
Более того, у этой китайской краски об-
наружились и другие достоинства. Она, 
в частности, успешно сохнет на невпи-
тывающих материалах, что позволяет 
использовать ее как фолиевую, причем 
по цене заметно дешевле. 

Химия
Есть у нас серьезные задачи и по те-

стированию химии, в частности смы-
вок. Печатные формы теперь почти на 
100% китайские, причем самого раз-
ного качества. Офсетная резина тоже 
азиатского происхождения. Смывки 
мы производим сами и хотим быть 
уверены, что они не будут вредить 
пластинам (снижая тиражестойкость), 
офсетной резине (некоторые виды 
резины от смывки сильно набухают) 
красочным валикам. Причем для не-
которых типографий нам приходится 
специально разрабатывать смывки. 
Например, одна из крупных упаковоч-
ных типографий практикует гибрид-
ную печать на китайских пластинах 
одной известной марки. Применяе-
мые там ранее смывки приводили к 
сильному набуханию резинотканевых 
полотен и снижению тиражестойкости 
пластин. Но наши технологи подобра-
ли специальный смывочный состав. И 
подобных примеров много. Также ча-
сто приходится заниматься контролем 
параметров воды после осмоса, иначе 
увлажнение работает не так, как по-
ложено. В дополнение к этому «Окто-
Принт Сервис»  начал поставлять 
китайские добавки в увлажнение, ка-
чество которых соответствует уровню 
лучших европейских образцов. И они 
хорошо пошли для рулонной печати: 
как ColdSet, так и HeatSet. 

Лаки и флексопечать
Существенной долей бизнеса для 

нашей компании раньше была постав-
ка лаков от компании Weilburger. У нее 
был огромный ассортимент лаков, в 
первую очередь УФ-отвержения. В Ки-
тае хороших альтернатив этим лакам 
мы не нашли. Но есть проверенный 
производитель в другой соседней с 
нами стране, с которым мы успешно со-
трудничаем. Ассортимент его лаков не 
такой широкий, но базовый набор наи-
более популярных лаков отличается хо-
рошим качеством.

Отдельного разговора заслуживает 
и направление флексографской пе-
чати. Мы организовали собственное 
производство некоторых видов флек-
сографских красок. В частности, сами 
производим водные флексокраски, 
есть производство спиртовых красок 
для флексопечати гибкой упаковки и 
для глубокой печати сигаретной пачки. 
У нас появился отдельный технолог по 
УФ-флексокраскам для узкорулонной 
печати — направление, которое бы-
стро развивается в последние годы. 
Сегмент флексо развиваем активно — 

мы стремимся занять в нем существен-
ную долю рынка.

В общем, сейчас, на третьем году 
санкций, можно уверенно говорить, 
что подавляющее большинство по-
зиций, которые «ОктоПринт Сервис» 
раньше поставлял на российский ры-
нок из Европы, мы заместили продук-
цией из дружественных стран. Каче-
ственной и надежной. Есть, конечно, 
некоторые узкоспециализированные 
уникальные материалы, которые вы-
пускаются в Европе и аналогов ко-
торым в Азии нет. Но их и раньше 
потребляли очень мало, так что их от-
сутствие почти не заметно. А в целом 
уже понятно, что никаких проблем с 
расходниками для полиграфии нет, и 
в будущее можно смотреть уверенно.

Постоянная работа
Но, конечно, общая ситуация не 

могла не сказаться на компании. Как я 
уже отмечала, у нас сильно расширил-
ся отдел технологов. В 2020 г. в отделе 
было два технолога (вместе со мной), 
а сейчас шесть, и их не хватает. Мы на-
стаиваем, чтобы тестирование наших 
материалов в типографии обязатель-
но проходило в присутствии нашего 
технолога. Материалы из Азии имеют 
зачастую совсем другую природу, не 
такую, как мы привыкли раньше с ма-
териалами из Европы. Например, до-
бавки в увлажнение у китайских про-
изводителей имеют совсем другой pH. 
Немецкий технолог объявил бы китай-
ский материал не работающим, но он 
отлично работает — практика это дока-
зала. Наши технологи имеют нужный 
опыт и помогают российским типо-
графиям успешно запускать азиатские 
материалы. Также в штате нашей ком-
пании есть печатники-инструкторы, 
хорошо знающие многие виды печат-
ных машин. И они подсказывают, что 
и где в машине нужно регулировать, 
чтобы печать шла успешно. Технолог 
может определить, в чем проблема, а 
печатник-инструктор — что нужно де-
лать в этом случае.

Несмотря на то, что «ОктоПринт 
Сервис»  определился с набором рас-
ходных материалов, который сейчас 
поставляет российским типографиям, 
расслабляться пока рано. Всевозмож-
ные технологические вопросы возни-
кают постоянно: много сложностей с 
запечатываемыми материалами и с 
сочетанием расходных материалов. 
Мы готовы работать и в этом направ-
лении и сейчас активно помогаем  
типографиям в решении данных  
вопросов!   

Формат №1-25 7
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началом введения санкций 
против росcийской полиграфии 
поставки нового оборудования 
из недружестенных стран ста-

ли практически невозможны. В боль-
шинстве случаев, используя парал-
лельный импорт удается привозить 
б/у технику без гарантии и сервис-
ного обслуживания. Получается сво-
еобразная лотерея: может повезет 
— все получится удачно, но может и 
не повезет — приедет оборудование, 
пользоваться которым будет слож-
но или даже невозможно. Впрочем, 
в некоторых случаях возможно по-
ставка и нового оборудования, более 
того, даже новых моделей, которые 
только недавно появились на миро-
вом рынке. Одним из таких приме-
ров стало приобретение цифровой 
печатной машины Ricoh Pro С7500 
одним московским цифровым сало-
ном. Эта модель печатной машины 
была презентована в начале про-
шлого года, и вскоре она приехала в  
Москву. Поставку выполнила компа-
ния «Передовые системы печати».

Правильный выбор
Оборудование компании Ricoh в са-

лоне используют уже достаточно давно. 
До него в салоне работали цифровые 
печатные машины Xerox, но несколько 
лет назад их заменили цифровые маши-
ны Ricoh. И это оказалось верным реше-
нием, особенно сейчас. Поставщиком 
оборудования Ricoh является компания 
«Передовые системы печати», а «Рико 
Рус» предоставляет сервисную поддерж-
ку и клик-контракты. 

Переход на Ricoh произошел еще в 
досанкционное время и был связан с 
тем, что Xerox не смог обеспечить тех-
нику необходимого для предприятия 
уровня. Работавший в салоне Versant 
руководство хотело заменить на более 
серьезную машину, а следующая в ас-
сортиментной линейке   Xerox — Iridese 
— была сильно дороже. Удачное про-
межуточное решение нашлось у Ricoh. 
И это был верный выбор, так как Xerox 
в России сейчас отсутствует. Сейчас на 
предприятии работают несколько ма-
шин Ricoh, среди которых и цветная, и 
черно-белая, и для печати по текстилю.

Удачный trade in
Новое приобретение — Ricoh Pro 

С7500 заменило используемую до этого 

С

ЦИФРОВАЯ ПЕЧАТЬ

ремень переноса изображения старшей 
серии. Раньше ремень был на основе глад-
кого пленочного материала —   из-за чего 
при печати на фактурных бумагах были 
видны неравномерности в заливках. А 
типография достаточно часто  печатает на 
фактурных и дизайнерских бумагах и для 
нее качество такой печати очень важно. В 
новой машине ремень переноса сделан 
на основе достаточно мягкого резиново-
го полотна, что позволяет качественнее 
переность тонер на фактурные  бумаги. 

Кстати, заказчик на стадии покупки 
Ricoh C7500 решает какой тип обору-
дования ему необходим (4 и 5 цветов) 
и оно приходит в требуемой комплек-
тации. Одно из отличий Ricoh C7500 от 
Ricoh C7200 состоит в том, что если за-
казчик выберет Ricoh C7500 в четырехц-
ветной схеме, он в процессе работы 
сможет произвести ее модификацию 
до пятицветной, в серииRicoh C7200 это 
было не возможно, так как нужно было 
на старте выбирать цветовую конфи-
гурацию. В Ricoh C7500 любые опции 
можно добавлять после покупки, если 
этого потребует производственная 
необходимость. Это идеально для за-
казчика, так как можно взять машину 
в базовой комплектации и в случае не-
обходимости приобрести дополнитель-
ные опции.

Машина была еще укомплектована 
кассетой для баннерной печати, причем 
максимально длиной — с возможностью 
печати баннера длиной до 1300 мм. Но в 
небольшом помещении длинную маши-
ну разместить было сложно, поэтому по-

Печатная парк типографии состоит из цифровых машин Ricoh

машину Ricoh Pro С7200, которая успеш-
но проработала в компании несколько 
лет. Эксплуатировали ее  интенсивно и 
ее возможностями и качеством были 
довольны. А незначительные отклоне-
ния цвета в тираже минимизировали 
регулярной калибровкой. Ricoh Pro 
С7200 была в полной комплектации, с 
пятой красочной секцией, позволяю-
щей, помимо основных цветов CMYK, 
использовать ряд дополнительных цве-
тов. Типография этими возможностями 
активно пользовалась, в основном при 
печати белилами на тонированных бу-
магах, что позволяло получить интерес-
ные дизайнерские эффекты. 

В прошлом году ПСП предложил са-
лону заменить Ricoh Pro С7200 на только 
что появившуюся Ricoh Pro С7500. Ма-
шина показалась интересной, и Ricoh 
Pro С7200 приняли в зачет новой. По-
лучился всем выгодный trade in: так как 
машина была в отличном состоянии, 
регулярно обслуживаемая и использую-
щая только оригинальные расходники, 
поставщику ее удалось сразу же продать 
в другую типографию.

Широкие возможности
По мнению руководства типогра-

фии, машина Ricoh Pro С7500 суще-
ственно отличается от предыдущей, так 
как в ней применены многие решения, 
которые используются во флагманской 
серии С9500: расширение возможно-
стей и высокое качество печати налицо.  
В первую очередь, необходимо отме-
тить, что в Ricoh Pro С7500 используется 
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ставщик заменил длинную кассету на более короткую — с 
возможностью печати баннеров длиной до 700 мм.

Также необходимо отметить, что новая машина име-
ет возможность печатать на очень плотных материалах 
— вплоть до 470 г/м2. Правда, ассортимент таких бумаг у 
поставщиков невелик — мало кто может ее предложить. 
Однако эта возможность позволила типографии печатать 
шапки для квартальных календарей на упаковочном кар-
тоне. Он не очень плотный по удельному весу, но пухлый 
и, как следствие, достаточно толстый. Новая машина с 
ним отлично справляется.

  Работа в новых условиях
Надо отметить, что текущая ситуация на рынке вынуж-

дает типографии по-новому относиться к технике. Про-

блемы с поддержкой оборудования со стороны поставщиков 
ощущают многие. И если раньше программные обновления 
приходили практически автоматически, сейчас с этим слож-
но. А любой программный сбой парализует работу цифровой 
печатной машины, ведь получить поддержку по программ-
ному обеспечению от производителя невозможно. Поэто-
му специалисты типографии скопировали все возможные 
программы как самой машины, так и контроллера печати. И 
теперь в случае чего смогут восстановить всю программную 
начинку машины. Ну и наличие развитой сервисной службы 
у компаний «Рико Рус» и ПСП обнадеживает — они не оста-
нутся один на один с неработающей машиной, как, к сожале-
нию, происходит с машинами других производителей. Уход 
почти всех производителей цифровых печатных машин из 
России больно ударил по некоторым типографиям. Но «Рико 
Рус» смог сохранить свою структуру, возможность поставок 
новых машин через ПСП и осуществлять сервисную поддреж-
ку клиентов почти на досанкционном уровне, разве что сро-
ки реакции стали несколько длиннее. 

Надо сказать, что салон — классический районный 
копицентр-типография, который работает с клиентами, при-
шедшими с улицы. Это и студенты, которым нужны распечат-
ки дипломных и курсовых работ, и местные жители, которым 
нужно распечатать фотографии. Могут прийти из соседних 
организаций для печати чертежей, презентаций или визи-
ток/бланков. Это один из немногих в Москве копицентров, 
работающий круглосуточно и обещающий очень быстрое 
и качественное выполнение заказов. Поэтому надежность 
оборудования и возможность поддержки со стороны постав-
щика для него очень важны.   
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РЕШЕНИЯ ПОД КЛЮЧ ДЛЯ ЦИФРОВЫХ ТИПОГРАФИЙ

Ricoh Pro C9500 и другое печатное оборудование. 
Новое и восстановленное на складе в Москве.
n Официальная гарантия на новое и восстановленное оборудование
n Сервисные и Клик-контракты на протяжении всего срока службы оборудования
n Только оригинальные расходные материалы и ЗиП

• Скорость печати до 135 А4/мин без потери скорости на разных материалах.
• Диапазон плотности материалов: 40–470 г/м2 позволяет печатать на материалах 

от газетной бумаги до картона , с качеством офсетной печати.
• Возможность модернизации в процессе использования. Можно увеличить скорость печати 

со 115 до 135 страниц в минуту и добавить дополнительные опции.
• Встроенный контроллер Ricoh Pro C9500 полностью переработан, а смарт-панель 

управления улучшена, что обеспечивает удобство управления без необходимости внешнего 
монитора и клавиатуры.

• Ресурс Ricoh Pro C9500 - 60 000 000 отпечатков, что гарантирует долговечность. 

www.ricoh-pro.ru
+7 (495) 748-99-08

Мы предлагаем уникальные сервисы по организации производства для наших 
заказчиков, включая тонкие настройки машины для повышения эффективности.
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последнее время мы часто  
публикуем материалы из типо-
графий, которым в свое время 
удалось осуществить трансфор-

мацию: из рекламных в упаковочные. 
Целый ряд компаний, ощутив спад 
объема заказов в коммерческом сек-
торе, задумались о переходе в сегмент 
упаковки, сохранив основные техно-
логические принципы, в частности 
технологию листовой офсетной печа-
ти. Нижегородская типография Print-
House поступила более оригинально: 
она не только сохранила и расширила 
свои возможности в области листовой 
печати, в том числе коммерческой, но 
и успешно освоила необычную для 
России технологию рулонной печати. 
Владелец и руководитель Print-House,  
Артем Распопов, рассказал нам, что 
изменилось за пять лет — мы были в 
типографии еще в разгар пандемии. 

Диверсификация
«Тогда, во время коронавируса, — 

рассказывает Артем, — мы ощутили 
серьезные изменения на рынке. До 
пандемии мы вполне успешно рабо-
тали на рынке коммерческих заказов, 
время от времени присматриваясь 
к производству упаковки. Но в ее 
разгар коммерческие заказы силь-
но просели, и мы поняли, что нужна 
серьезная диверсификация. У нас на 
тот момент была печатная техника, 
в основном ориентированная имен-
но на коммерческие заказы. То есть 

профессионально и производитель-
но печатать на картоне было сложно. 
В результате тогда решили, что нам 
нужно серьезное развитие именно 
в сторону печати на картоне. И тогда 
продали две офсетные машины и ку-
пили — Heidelberg Speedmaster XL 75 
с хорошим уровнем автоматизации 
для печати на картоне. Впрочем, и 
коммерческие заказы на ней вполне 
успешно можно печатать. Получилось, 
что одна машина успешно заменила 
нам две, причем производительность 
в результате даже выросла. 

В

БИЗНЕС

Печатный парк типографии Print-House состоит из двух серьезных машин европейского производства

Артем Распопов,  
генеральный  директор  
типография Print-House
[ Нижний Новгород ]

Эта печатная машина переделана в лакировальную, в том числе для возможности 
использовать twin-лакирование
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Но важным для нас была даже не столько покупка 
оборудования, сколько приобретение необходимого 
опыта. Мы с самого начала ориентировались на сег-
мент сложной упаковки с большой долей отделки: с 
различными видами лакирования, ламинирования, 
тиснением фольгой и сочетанием технологий. И в этом 
направлении мы и продолжаем активно работать.  

Комплексные решения для офсетной и
флексографской печати
Собственное производство 
Колористические лаборатории и
станции смешения в Москве, Санкт-
Петербурге, Нижнем Новгороде,
Краснодаре, Екатеринбурге и
Новосибирске
Технологическая поддержка
заказчиков

+7(495) 734-91-67
technologist@tanzor.ru

www.tanzor.ru
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Для профессионального выпуска картонной упаковки требуется 
специальное оборудование, в частности, прессы для высечки и 
устройства для фальцовки-склейки
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За прошедшие годы мы в итоге приобрели ценный опыт, ко-
торый дал возможность выйти на рынок сложной упаковки. 
Полученные знания мы смогли реализовать и в коммерче-
ской печати». 

Один из серьезных шагов в развитии своего производ-
ства типография сделала в конце прошлого года, когда 
приобрела офсетную печатную машину Rapida 105. Маши-
на не новая, но в неплохом состоянии. Она уже запущена 

и успешно работает и на коммерческих, и на упаковочных 
заказах. 

И поставщик, и заказчик
Надо отметить успешное сотрудничество Print-House и 

ГК «Сонора»  как производителя  различной канцелярской 
продукции. Она является и крупным дилером продукции 
Добрушской бумажной фабрики, в частности упаковоч-

12

В типографии Print-House множество послепечатного обо-
рудования для производства и коммерческой, и упако-
вочной продукции
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ного картона. Типография этот картон 
активно использует в своей работе. 
Более того, в Нижнем Новгороде ра-
ботает предприятие «Оптиформ», 
которое занимается резкой  и постав-
кой картона из Добруша на заказные 
форматы, приобретая его у ГК «Соно-
ра». И Print-House успешно использует 
услугу расфлатовки картона. 

По словам Артема, многие типо-

графии стремятся устанавливать у себя 
машины для резки картона и бумаги 
на листы, но после расчетов Print-House 
принял решение, что существенно вы-
годнее покупать картон у ГК «Сонора» 
и «Оптиформ»: «Они работают очень 
оперативно, порой заказ на резку карто-
на обрабатывается день в день. Нас это 
полностью устраивает».

В свою очередь, ГК «Сонора» за-

казывает у типографии производство 
различной канцелярской продукции, в 
частности, комплектов цветной само-
клейки для детского творчества, кото-
рая скоро будет продаваться в одной 
крупной розничной сети. То есть ГК 
«Сонора» для типографии — и по-
ставщик материалов, и заказчик одно-
временно.  «Такая коллаборация у нас 
началась относительно недавно,  — от-
мечает Артем, — но это очень интерес-
ный и удобный вид совместного бизне-
са». Следует отметить, что подобный 
креативный подход компании к бизне-
су мы уже встречали ранее и в других 
типографиях. 

Существенную долю 
расходных материалов 
для листовой и рулон-
ной печати типография 
Print-House приобретает у 
компании «Танзор»  

Такие терминалы ASystem Touch установлены 
в цехах типографии 
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Путь к гибриду
Во время нашего прошлого 

визита в Print-House работа-
ла еще и флексографская пе-
чатная машина — у типогра-
фии были клиенты, которым 
нужна и рекламная продук-
ция, и картонная упаковка, 
и этикетка (самоклеящаяся, 
рукавная, термоусадочная 
и т.д.). И это направление 
бизнеса трансформирова-
лось оригинально — в Print-
House появилась гибридная 
рулонная печатная маши-
на, в составе которой есть 
офсетные и флексографские 
секции: «Наработав некото-
рый опыт с флексографией, 
мы поняли, как нужно это 
направление развивать. По-
скольку мы ориентируем-
ся на качественной печати 
самой разной продукции, 
среди которой и самоклей-
ка, и тонкие полимеры  
(от 25 мкм), и термоусадоч-
ный материал, нам показа-
лось интересным приобрести 
именно гибридную машину. 
То есть получить «лучшее от 
двух миров». Офсет отлично 
печатает растровые полуто-
новые изображения, гради-
енты, мелкий текст и т.д., а 
флексография позволяет по-
ложить более толстый слой 
краски для насыщенных пла-
шек, кроющие белила, сере-
бро, золото, а также лаки и 
другие покрытия. 

В результате мы приобре-
ли китайскую 10-красочную 
узкорулонную офсетную 
машину Zonten с дополни-

В типографии Print-House работает уникальная для российского рынка гибридная (офсет+флексография) узкорулонная печатная 
машина для работы по самоклейке, тонким полимерам, бумаге и картону. На фото: а) общий вид десятикрасочной машины Zonten, 
б) офсетная секция, в) сменные формные и офсетные цилиндры, используемые при смене раппорта печати, г) флексографская 
печатная секция, д) секции холодной ламинации или холодного тиснения фольгой, е) узлы подачи материала, равнения полотна, 
снятия статики, чистки полотна, ж) центральный пульт управления машиной 

а

б в

г д

е ж
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тельными флексографскими секциями. Помимо печати, 
машина может выполнять ламинацию, холодное тисне-
ние фольгой и ротационную высечку. Все это «в линию» за 
один прогон. Машина со сменными формными и печатны-
ми цилиндрами, в результате мы имеем возможность пе-
чатать с разной длиной раппорта в зависимости от заказа. 

Такая машина, видимо, пока единственная в России. 
Постепенно мы ее освоили, и сейчас она успешно печа-
тает разную продукцию. Когда ее приобретали, выбрали 
конфигруацию из восьми секций офсета с двумя секциями 
флексографии, которые предполагали в основном исполь-
зовать под лаки. Но в процессе работы стало понятно, что 
конфигурация для нас не самая удачная. Оказалось, что 

офсетные секции машины можно относительно несложно 
переделать во флексографские! С помощью завода Zonten 
мы такую переделку осуществили. И теперь у нас машина 
имеет по пять офсетных и флексографских секций. Это су-
щественно расширило наши возможности по печати.

А сейчас на Zonten мы осваиваем печать еще и картонной 
упаковки, так как машина может работать на материале мас-
сой до 250 г/м2. У нас немало видов картонной упаковки отно-
сительно небольшого формата, развертка которой успешно 
укладывается на ширину печати нашей машины. Поскольку у 
нас много упаковочных заказов с большой долей отделки, ис-
пользование многосекционной печатной машины, которая 
«в линию» может и лакировать (сплошь или выборочно), и 

Вспомогательное оборудование для рулонной печати: бобинорезка и перемотчик с рубкой

ПРОФЕССИОНАЛЬНАЯ РЕЗКА
флатовка (резка) рулонной бумаги и картона 

Любые объемы        Любые форматы
       Большие складские запасы

 

Продаем листовую бумагу и картон
Нарежем Ваши материалы






Московская Область, г. Фрязино, Территория Восточная Заводская промышленная, д. 22 стр 2. Тел. 8-916-142-56-37, Mail: Rlysenkov@optiform.msk.ru
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ламинировать, и наносить фольгу, а по-
том печатать по фольге или ламинату, то 
понятно наше желание запустить про-
цесс изготовления картонных коробок 
на этой машине. 

Ряд интересных образцов упаковки 
с холодным тиснением фольгой, выбо-
рочным глянцевым и софт-тач лакиро-
ванием у нас уже есть. Гибридная схема 
машины позволяет успешно исполь-
зовать на одном прогоне и водные, и 
УФ-отверждаемые лаки. Впрочем, нам 
понадобилась еще одна доработка 
машины, которую мы успешно осуще-
ствили. Нам была нужна ротационная 
высечка с биговкой на выходе. Причем 
для картона она должна работать по 
схеме штамп/контрштамп. Обычная ро-
тационная секция высечки на выходе 
узкорулонных флексографских машин 
(и офсетных тоже) предназначена для 

просечки верхнего слоя самоклейки — 
без биговки и сквозной вырубки».  

В последнее время в мире активно 
говорят об использовании многосекци-
онных флексографских или гибридных 
машин для печати картонной упаковки. 
Об этом также речь идет и в заглавной 
статье текущего номера (см. с. 2). И в свя-
зи с этим очень интересно, что в нашей 
стране уже есть типографии, которые 
активно в этом направлении работают. 

Свой поставщик
Для большого разнообразия печат-

ных и отделочных технологий требу-
ется и большой ассортимент лаков, 
красок, химии и т.д. Большинство не-
обходимых материалов для работы 
типография Print-House приобретает в 
«Танзоре»: «У компании в Нижнем Нов-
городе есть офис, склад, в котором под 

нас держат запасы необходимых нам 
материалов. Также у «Танзора» в Ниж-
нем Новгороде есть станция смешения, 
где мы заказываем пантоны: как масля-
ные офсетные, так и УФ-офсетные. Ну и 
у себя, конечно, некоторый объем мы 
всегда храним».

Учет под контролем
При большом количестве самых раз-

нообразных заказов отдельной задачей 
становится их администрирование. «В 
начале нашего пути, — рассказывает 
Артем, — весь учет и управление мы 
осуществляли с помощью обычных про-
граммных продуктов, типа Excel. Но их 
стало не хватать. На первых порах при-
обрели у компании «Моноритм» отно-
сительно простую систему управления 
производством PrintEffect. Когда мы 
были чисто офсетной коммерческой ти-

Типография успешно сочетает две технологии про-
изводства картонных коробок с использованием как 
листовой, так и рулонной печати. На фото слева  
вверху — оригинальные круглые вальцованные кар-
тонные коробки 
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пографией, она нас вполне устраивала. Но по 
мере роста бизнеса и появления у нас самых 
разных направлений производства понадо-
бился более серьезный продукт. В частности, в 
PrintEffect нет возможности работать с рулон-
ной печатью. И когда у нас появилась первая 
рулонная машина, мы обновили PrintEffect до 
старшей версии ASystem. Специалисты компа-
нии «Моноритм» помогли нам ее запустить 
и отладить. Сейчас у нас весь учет и плани-
рование выполняются в ней. Очень удобно 
иметь полную картину по всем направлениям 

в одной системе. Мы установили в цехах терминалы ASystem Touch, и 
все операции наши сотрудники на них фиксируют. В результате полная 
текущая картина производства на виду. Наша программа постоянно на-
ходится в развитии. На нашем рынке других альтернатив я не вижу».

О развитии
Что касается дальнейшего развития, Артем рассказал о запуске 

целого ряда новых решений. Недавно типография освоила произ-
водство круглых картонных коробок «крышка/дно» с вальцовкой. 
Запустила комплекс оборудования для сложной персонализации со 
штрих-кодами и закрытием переменной информации скретч-слоями 
(которые печатаются офсетом). Есть планы по расширению парка по-
слепечатного оборудования для упаковки.

Инновационные решения непростых технологических задач, раз-
витие на самом переднем крае мировых технологий, умение совер-
шенствоваться и желание приобретать собственный непростой опыт  
—   все это о типографии Print-House.    

Такие наборы цветной самоклеящейся бумаги  
типография печатает для ГК «Сонора»

Впрочем и журналы типография по прежнему печатает 

Пока основная продукция рулонной машины — 
стикер-паки и самоклеящиеся этикетки



В ПРОДОЛЖЕНИЕ

CЕРВОПРИВОДНАЯ УЗКОРУЛОННАЯ 
ФЛЕКСОГРАФСКАЯ ПЕЧАТНАЯ МАШИНА

ZONTEN TEBA 370/430/560/680
Производство высококачественных самоклеящихся этикеток, включая многослойные; гибкой 
упаковки; кольцевых плёночных этикеток, в том числе термоусадочных; вплавляемых этикеток;
печать на многослойных материалах и лёгком картоне.

• Инновационная конструкция печатной секции, основанная
 на технологии Gallus LabelMaster;
• Автоматическая приводка;
• Продвинутая система контроля натяжения полотна;
• Полная автоматизация.

+7 (499) 371-22-88
WWW.PRINTPACK.RU | INFO@NPPACK.RU

Комментарий
Сергей Томиловский, директор по развитию, компания «ПринтПак»:

«Мы действительно отмечаем выраженный тренд миграции коммерческих 
типографий в сегмент упаковки и этикетки. Print-House, приняв решение о ди-
версификации своего производства и выходе на рынок картонной упаковки, без 
сомнения, сделал стратегически правильный шаг к новым возможностям увели-
чения доходов и расширения клиентской базы.

Рынок упаковки в настоящее время демонстрирует стабильный рост, что свя-
зано как со сменой состава основных игроков потребительского сектора, так и с 
изменениями в поведении потребителей — растет экосознательность. Картонная 
упаковка экологически чиста, легко перерабатывается и удовлетворяет потребно-
стям большинства отраслей: продуктовая, косметическая, фармацевтическая и т.п. 
А формат SRP (Shelf-Ready Packaging) становится стандартом среди ритейлеров, 
поскольку он упрощает процесс выкладки товара на полки и повышает привлека-
тельность упаковки для потребителей. Таким образом, выход Print-House на рынок картонной упаковки полностью соот-
ветствует глобальным тенденциям устойчивого развития.

«ПринтПак», как поставщик оборудования, также стремится следовать трендам, расширяя портфель решений. 
В частности, в этом году мы подписали дистрибьюторское соглашение с Zonten, которого рассматриваем как стра-
тегического партнера. Мы наблюдаем устойчивый интерес рынка к данному производителю, в том числе благодаря 
его обширному ассортименту. У компании есть надежные решения, позволяющие закрыть широкий спектр потреб-
ностей производства картонной упаковки и этикетки. При этом Zonten очень клиентоориентирован и исповедует 
индивидуальный подход и внимание к деталям. Проект в типографии Print-House — яркий тому пример.

Кстати, на прошедшей 4-6 марта в Гуанжоу выставке SinoLabel-2025 компания Zonten продемонстрировала в ра-
боте ротационную офсетную машину Smart-420. Огромный интерес посетителей вызвали также полуротационный 
офсет ZTJ-330, флексографская машина TEBA-450 и ZTR-370, цифровое печатное и финишное оборудование.

Посетители стенда смогли убедиться в достойном технологическом уровне этикеточных решений Zonten. Все время 
выставки в команде Zonten работали специалисты компании «ПринтПак» – дистрибутора в России, Казахстане, Киргиз-
стане, Узбекистане, Грузии и Беларуси».



СТРАНИЦЫ ИСТОРИИ

современном мире полиграфия воc-производит изо-
бражения в виде максимально приближенном к есте-
ственному изображению. То есть оно должно быть цвет-
ным, резким, натуральным. Есть, конечно, задачи, когда 

изображение намерено искажается, но это уже особенности 
дизайнерского восприятия. А в основном, что в книге, что в 
журнале, что на упаковке товара внешний  вид изображаемого 
предмета, животного или человека должен быть максимально 
похож на то, как он есть на самом деле. И в этой связи печать 
изображения в цвете, близко к натуральному изображению 
всегда была серьезной задачей для полиграфии. 

Сейчас все технологии цветной печати уже хорошо разработа-
ны, как в аналоговых процессах, так и в цифровых. И качествен-
ная цветная печать никого не удивляет. Но так было не всегда.

***
Всю свою историю,человечество стремилось добиться возмож-

ности тиражировать изображения в цвете. Первые опыты в этом 
направлении сделали в древнем Китае. Известный британский 
искусствовед Майкл Салливан пишет, что «самая ранняя цветная 
печать, известная в мире, — это двухцветный фронтиспис к свитку 
буддийской сутры, датированный 1346 г. И отпечатали ее в Китае 
методом ксилографии (гравюры на дереве). Другие известные 
опыты Китая в области цветной печати относятся к технологии 
шелкографии. И в том и в другом случае цветная печать выполня-
лась с нескольких печатных форм (досок или шелковых сеток) кра-
сками разных цветов.

В XVI-XVII веках технология печати в цвете активно развивалась 
в Европе, в первую очередь для церковных книг. Для литургиче-
ских и многих других видов церковных книг требовались рубрики, 
обычно печатаемые красным шрифтом; долгое время это делалось 
отдельным прогоном для каждой страницы с ксилографской фор-
мы, на которую наносили красную краску. Гравюра на дереве была 
европейским методом, самостоятельно разработанным в начале 
16 века (а возможно заимствованным в Китае), когда к обычному 
блоку ксилографии с основным изображением («линейный блок») 
добавлялся один или несколько цветных «тональных блоков», на-
печатанных другими цветами. 

В 19 веке в Европе был разработан ряд различных способ цвет-
ной печати с использованием ксилографии (тех-
нически хромоксилографии) и других, которые 
впервые достигли широкого коммерческого при-
менения, так что к более поздним десятилетиям 
в обычном доме могло быть множество приме-
ров, как висящих в виде гравюр, так и в качестве 
книжных иллюстраций. По сути, это была печать с 
нескольких досок, каждая из которых воспроизво-

Хромолитография:
показать мир в цвете
В

Один из образцов хромоксилографии. 1874 г. 

Печать игральных карт — одна из важнейших задач  хро-
молитографии. Середина 90-х годов XIX века

Цветная буквица в церковной книге
Реклама компании Singer. Художник применил уникальную технику — 
создание изображения мелкими точками. Прообраз современного растра 
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дила изображение одного из цветов. Технологии цветно-
го синтеза тогда еще не было, и в основном изображения 
были штриховыми, и каждая часть сюжета могла быть 
своего цвета. Хотя отдельным художникам удавалось по-
лучать с помощью хромоксилографии вполне серьезные 
цветные изображения. 

Но вырезать (гравировать) для каждого изображения 
несколько досок, да еще и так, чтобы изображение на 
них совпадало, было очень трудоемко и долго. Поэтому 
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совсем уж массовым методом хро-
моксилография не стала. С одной 
стороны, она использовалась для 
изготовления отдельных гравюр, 
которые сами по себе являлись 
произведениями искусства и висе-
ли в рамах в домах обеспеченных 
граждан. Но было немало при-
меров использования хромокси-
лографии именно в полиграфии. 
В частности, иногда выпускали 
книги с цветными обложками, от-
печатанными хромоксилографи-
ей, для привлечения покупателей 
книг. Имитацию полутонов на хро-
моксилографии выполняли тон-
кой гравированной штриховкой. 

Существенным шагом в раз-
витии цветной печати стала хро-
молитография. По сути, это лито-
графия, то есть печать с плоского 
камня. Необходимое изображе-
ние художник рисует на камне спе-
циальной краской. Используется 
особый «литографский» камень, 
представляющий собой лаймсто-
ун, состоящий из  минерала каль-
цит (карбонат кальция) и доломит 
(кальцемагниевый карбонат). Этот 
камень имеет белый или слегка 
сероватых оттенок на нем удобно 
рисовать специальной краской 
или жирным литографским ка-
рандашом. Затем камень обраба-
тывают смесью азотной кислоты 
и гуммиарабика. В результате в 
местах где нет краски происходит 
«травление» камня и он стано-
вится гидрофильным, то есть не 
воспринимает краску. Затем на 
камень можно накатывать краску 
и печатать с него изображение. 

Рисовать на камне намного 
проще, чем гравировать деревян-
ные бруски и тем более металли-
ческие листы. И для квалифици-
рованного художника нарисовать 
нужное количество частей изо-
бражения намного проще, чем 
создать гравюру. Более того, про-
фессиональные специалисты в 
области хромолитографии могли 
даже создавать переходы цвета, 
учитывая смешение красок на от-
тиске. Здесь речь не идет о цве-
товом синтезе, используемом в 
настоящее время, а скорее о сме-
шении красок в живописи.  Спо-
ры, кто именно изобрел хромили-
тографию, идут до сих пор. Некий 
Годфруа Энгельманн (Godefroy 
Engelmann) из города Мюлуза во 
Франции получил патент на хро-
молитографию в июле 1837 года, 
но есть факты, доказывающие, что 
хромолитография использовалась 
и до этой даты, как утверждают 
некоторые источники, указывая 
на такие области печати, как про-
изводство игральных карт.  

И хотя точно неизвестно, кто и 
где изобрел этот способ, хромоли-
тография стала основным процес-
сом в области цветной печати во 
второй половине XIX-начале XX 
века. Ее уже можно было считать 
промышленным способом цвет-
ной печати, поскольку технология 
оказалась хорошо отлаженной и 
успешно работающей. Особенно 
хромолитография прижилась в 
США. Поначалу цветные литогра-
фии использовались для украше-
ния жилья средне-обеспеченных 

Обложка каталога товаров (1905 г.) и 
страница медицинского атласа  (1867 г.) Рекламный плакат спектакля (1895 г.)

граждан, которые не могли себе позволить полно-
ценные произведения живописи, но, в отличие от 
бедноты, имели собственное жилье. Продукция, 
отпечатанная хромолитографией, была намного 
дешевле оригинальной живописи. Впрочем, произ-
водственные издержки были низкими только в том 
случае, когда хромолитографии была относительно 
простой, отпечатанной в две-три краски.  Высоко-
качественные хромолитографии были дорогими в 
производстве из-за необходимых месяцев работы по 
рисованию камней с частями цветного изобраения и 
оборудования для печати стоимостью в тысячи дол-
ларов, которое нужно было использовать. Хотя хро-
молитографии могли производиться массово, требо-
валось около трех месяцев, чтобы нанести все цвета 
на камни, и еще три-пять месяцев, чтобы напечатать 

Уникальная хромолитография. Для получения «на-
туральных» цветов у двух основных фигур сюжет 
печатали с использованием 18 камней и красок! 



Хромолитография

тысячу экземпляров. Хромолитографии 
стали настолько популярными в аме-
риканской культуре, что эпоху назвали 
«хромоцивилизацией». Но постепенно, 
со временем, технологии создания изо-
бражения для каменей совершенство-
вались, улучшились и технологии печати 
(стали например использовать офсет-
ную хромолитографию, при которой 
изображение сначала переносилось на 
резиновый вал (цилиндр) и с него уже на 
бумагу. В результате хромолитография 
стала активно использоваться в детской 
и художественной литературе, а также 
рекламе, торговых каталогах товаров, 
а также этикетке, упаковке и плакатах. 
Хромилитография также играла огром-

ную роль в печати научных изданиях, 
медицинских журналах, энциклопедиях 
и других особо важных изданиях, где 
цвет иллюстрируемого объекта явялется 
важной характеристикой. 

Хромолитография использовалась 
широко, но для разных задач исполь-
зовались разные подходы. Дешевые 
отпечатки можно было бы произво-
дить, уменьшая количество используе-
мых цветов и упрощая детализацию 
изображения. Более дешевые изо-
бражения, такие как реклама, в зна-
чительной степени полагались на ис-
ходную печать в одну краску (обычно 
черную), на которую затем наносились 
один-два дополнительных цвета, без 

четкой приводки и цве-
тового синтеза. Чтобы 
сделать дорогую репро-
дукцию, которую назы-
вали «хромо», литограф, 
имея перед собой гото-
вую живописную карти-
ну, постепенно создавал 
и корректировал множе-
ство камней, постоянно 
используя пробные от-
тиски, чтобы они выгля-
дели как можно больше 
похожими на картину, 
иногда используя десят-

ки слоев и десятки красок.
Дальнейшее развитие хромилито-

графии связано с изобретением фото-
графии и процесса цветоделения/цве-
товоспроизведения. Появился термин 
«фотолитография», смысл которого в на-
несения изображения на литографский 
камень или металлическую форму фото-
графическим методом. К сожалению, 
в последнее время термин «фотолито-
графия» применяется к совсем другой 
технологии, связанной с производством 
полупроводников и микропроцессоров. 
Но развитие именно фотолитографии, 
привело в конечном итоге к современ-
ному состоянию формных процессов в 
полиграфии. 

Страницы справочников растений и животных. Печать в цвете здесь была особенно важна, посколь-
ку эти книги спользовались для идентификации встречающихся в природе растений и животных
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шириной печати 330 мм, оснащен-
ная 16 стационарными промышлен-
ными головками Kyocera, печатаю-
щая УФ-чернилами в конфигурации 
CMYK + 2W с минимальной каплей 
3 пл, разрешением до 1200 dpi, со 
скоростью до 50 м/мин. и работаю-
щая с материалами для этикеток и 
гибкой упаковки толщиной от 50 
до 450 мкм. Схема с двойным бе-
лым цветом обеспечивает высокую 
яркость изображений на прозрач-
ных пленках благодаря оптической 
плотности и непрозрачности полу-
чающейся маски.

Эта одна из самых инновацион-
ных ЦПМ в линейке Dilli, оснащен-
ных полным набором аппаратных 
функций для беспроблемной рабо-
ты c разными носителями. К таким 
решениям, в частности, относятся: 
станция коронирования для по-
вышения адгезии чернил к плохо 
смачиваемым поверхностям, си-
стема чистки полотна для удаления 
мельчайшей пыли и ионизатор для 
нейтрализации статического за-
ряда, который накапливается из-
за высокого трения при большой 
скорости перемещения материа-
лов, в особенности синтетических 
пленок.

УФ-чернила, которые обеспечи-
вают безопасность рабочей среды 
и готовой печатной продукции, 
отверждаются в Dilli NEO PICASSO 
PLUS светодиодным УФ-излучением 
специального модуля Pin Curing, в 
котором установлены лампы для 
цветных и отдельно белых чернил. 
Так как УФ-источники продуцируют 
не слишком много тепла, плюс для 
этой LED-системы предусмотрено 
воздушное охлаждение, ограни-
чений на использование термо-
чувствительных материалов прак-
тически никаких нет. УФ-чернила 
отверждаются мгновенно, поэтому 
тексты и тонкие графические эле-
менты получаются очень четкими и 
даже при высокой скорости намот-
ки отпечатанного полотна чернила 
не дают отмарки и не провоцируют 
слипание слоев рулона.

Важной конструкционной осо-
бенностью машины является систе-
ма управления полотном. Она га-
рантирует равномерное натяжение 
при изменении массы рулонов и 
корректирует траекторию подачи.

Для работы с тиражами этикеток, 
бирок и билетов, в которых должна 
меняться информация адресов, дат, 
номеров, имен, штрихкодов и пр., 

осковская типография «epack. 
Цифровая упаковка» на рынке 
недавно, но успела завоевать 
авторитет среди заказчиков. 

Специализируется она на производстве 
этикеточной продукции, наклеек и бирок 
в самых различных сферах применения. 
Сегодня мощности типографии помога-
ют удовлетворить потребности как круп-
ных, так и небольших предприятий.

Парк оборудования типографии по-
зволяет оперативно изготавливать каче-
ственные этикетки для разных отраслей 
промышленности малыми и средними 
тиражами, предлагая заказчикам конку-
рентные цены в отличие от флексограф-
ской печати на аналогичных тиражах. Ее 
основные клиенты — представители ма-
лого и среднего бизнеса, занимающиеся 
производством бытовой химии, автохи-
мии, пищевых продуктов и т.д.

На производстве используются самые 
современные полиграфические техноло-
гии  — только за вторую половину 2024 г. 
компания «Смарт-Т» осуществила четы-
ре серьезные установки оборудования.

Dilli
В августе 2024 г. на производстве была 

запущена промышленная цифровая пе-
чатная машина Dilli NEO PICASSO PLUS. Это 
высокоскоростная узкорулонная машина с 

М

Промышленная цифровая печатная машина Dilli NEO PICASSO PLUS
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важным плюсом является программ-
ная возможность печати переменных 
данных. 

Рулонная цифровая струйная ма-
шина позволяет печатать продукцию 
в промышленных масштабах с каче-
ственной цветопередачей. А так как 
печать происходит без вывода форм, 
как на флексо или офсете, это суще-
ственно снижает себестоимость вы-
пускаемой продукции и сроки ее из-
готовления.

Dilli NEO PICASSO PLUS позволит ти-
пографии «Цифровая упаковка» занять 
прочные позиции на рынке цифровой 
этикетки и гибкой упаковки, выпуская 
качественную продукцию малыми и 
средними тиражами для заказчиков с 
самыми разными требованиями.

 
  Darui 
 В сентябре 2004 г. типографии вслед 

за ЦПМ была установлена машина для 
лазерной высечки этикеток Darui D-J3. 

Модель Darui D-J3 на CO2-
излучателе мощностью 200 Вт с водя-
ным охлаждением с шириной высечки 
360 мм предназначена для бесконтакт-
ной скоростной (до 60 м/мин.) резки 

напечатанных этикеток в режимах «из 
рулона в рулон» и «из рулона в лист». 
Устройство исключает использование 
штанцформ и способно с высокой 
точностью без дополнительных за-
трат высекать этикетки любых форм. 

Оно оснащено функциями лами-
нирования, удаления облоя, листова-

ния и перемотки, чем обеспечивает 
высокую гибкость и экономичность 
производства. Также машина в стан-
дартной комплектации оснащена 
валом намотки подложки самоклея-
щихся материалов и семью механи-
ческими ножами для роспуска руло-
нов на ручьи. Полная автоматизация 

Лазерная высечка этикеток Darui D-J3
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Типография специализируется на выпуске высококачественных изделий для самых разнообразных сфер применения

операций позволяет быстро переходить от заказа к за-
казу и ежедневно выполнять более 50 разных заданий. 

Цифровая лазерная высечка стала оптимальным допол-
нением к установленной цифровой печатной машине.  Она 
не требует изготовления штанцформ, что также позволяет 
существенно снизить себестоимость продукции и сократить 
сроки ее изготовления. 

Brotech
В ноябре 2024 г. в типографии  запустили машину для 

финишной отделки этикетки и гибкой упаковки Brotech 
SDF-E 330. Помимо широкого спектра полиграфической 
продукции, компания Epack занимается оперативным про-
изводством этикеток и наклеек любого дизайна, размера 
и формы для товаров и упаковки, а также тематических и 
корпоративных стикерпаков. Одно из важных направле-
ний деятельности типографии — малые и средние тиражи 
продукции, которые востребованы на рынке благодаря 
активному росту ассортимента маркетплейсов и сетевого 
ритейла. 

Устройство предназначено для финишной отделки эти-
кеток и упаковки, отпечатанных на промышленной циф-
ровой печатной машине Dilli NEO PICASSO PLUS. 

Brotech SDF-E 330 умеет работать в режимах полурота-
ции и ротации, имеет секции ламинирования, лакирова-
ния (лак можно наносить выборочно), холодного тисне-
ния и высечки. Важным моментом является то, что на этом 
аппарате можно лакировать в ротацию и делать высечку в 
полуротацию и наоборот — многие другие машины на это 
не способны. 

Есть также ножевая секция, позволяющая сразу распу-
скать рулоны этикеток на ручьи и подрезать лишние эле-
менты. На намотке предусмотрены два вала под втулки 76 

мм с опциональной возможностью установки вала 
под диаметр 40 мм. Это позволяет выполнять за-
казы, используя материалы с разными диаметрами 
втулок. 

Также в устройстве предусмотрена обработка ко-
ронным разрядом, обеспечивающая хорошую адге-
зию при ламинировании, лакировании и тиснении. 
Для комфортной работы в полуротации оптималь-
ные скорости 20-30 м/мин., для лакирования и вы-
сечки в ротацию скорости могут быть выше — 50-60 
м/мин. Машина очень компактная, производитель-
ная и очень простая в управлении.

Второй Darui
В ноябре «Epack. Цифровая упаковка» продол-

жает модернизировать свое производство. Вслед за 
машиной для финишной отделки этикетки и гибкой 
упаковки запущено устройство для механической 
высечки этикеток — Darui D-S5. 

Его основное преимущество — наличие вось-
ми автоматических ножей, которые дают возможность 
за один раз вырезать сразу много этикеток. Также в ка-
честве плюсов можно выделить  секции ламинирования 
и продольной резки, позволяющие в одну линию зала-
минировать, вырезать этикетки, удалить облой и рас-
пустить готовый рулон на ручьи. Средняя скорость Darui 
D-S5 — 3-5 м/мин., он легко настраивается, имеет по-
нятный интерфейс и успешно подходит для небольших и 
средних заказов по производительности и функционалу. 

Также устройство оснащено модулем выравнивания 
полотна, который обеспечивает корректную подачу ма-
териалов, двумя намотчиками и имеет функцию быстрого 
переключения задач посредством считывания QR-кода. 

 
Партнерство
Своего поставщика — компанию «Смарт-Т» — в типо-

графии «Epack. Цифровая упаковка» знают давно. Это на-
дежная компания, квалифицированные сотрудники кото-
рой выстраивают долгосрочные отношения с клиентом и 
отвечают по своим обязательствам.

Отмечает типография и уровень сервиса поставщика 
и высокую компетенцию инженеров: клиентоориентиро-
ванность и сжатые сроки исполнения заявок. Хотя обору-
дование надежное — подводит редко.

В итоге грамотно подобранный комплекс оборудования 
обеспечили предприятию конкурентные преимущества: 
цена, качество и сжатые сроки производства. А передовые 
технологии цифровой печати позволяют выпускать эти-
кеточную продукцию с высокими показателями четкости, 
яркости и стойкости. Современное оборудование и квали-
фицированные специалисты типографии обеспечивают 
точное соответствие готовых изделий заявленным требо-
ваниям и высоким ожиданиям заказчиков.    

Машина для финишной отделки этикетки и гибкой упаковки 
Brotech SDF-E 330



C

M

Y

CM

MY

CY

CMY

K

CP25-广告页EN-205×290-p.pdf   1   2025/2/18   16:38:00



Гибрид в гибридной типографии

Формат №1-2526

римерно два-три года назад 
на мировом рынке начали по-
являться гибридные печатные 
машины для производства 

этикеточной продукции. Что интерес-
но, их активно производят не только 
известные мировые, но и китайские 
производители. Причем, в отличие 
от западных — с особым акцентом на 
нанесение цифровой фольги. Те, кому 
доводилось бывать в Китае, могли об-
ратить внимание, насколько развито 
там производство упаковки и этикетки: 
даже относительно дешевые товары 
упаковывают в премиальную упаковку 
— такой подход диктует местный ры-

нок. Так что китайские производители 
оборудования для печати и отделки 
упаковки и этикетки накопили бога-
тый опыт. Примерно год назад подоб-
ное оборудование начало появляться 
и в нашей стране. Одной из первых (а 
может быть, и самой первой) такую 
машину приобрела типография «Вер-
же» из г. Верхняя Пышма, что недале-
ко от Екатеринбурга. Hanlabel LabStar 
330S Hybrid производится совместным 
предприятием Hanlabel. Его созда-
ли хорошо известные на российском 
рынке компании HanGlobal, отвечаю-
щий за цифровую часть и Label Source, 
флексо.  Мы побывали в типографии 
«Верже» и пообщались с ее директо-
ром Олегом Владимировичем Пьян-
ковым.  

 
Путь полиграфиста
«В полиграфии я уже давно, — рас-

сказывает Олег Владимирович. — 
Окончив школу, пошел работать в нашу 
городскую типографию. Начинал слеса-
рем, но постепенно двигался по карьер-
ной лестнице. В начале 90-х годов жизнь 
изменилась, и мне удалось создать свою 
собственную типографию. Начинали 
с самого простого: работали на листо-
вой офсетной машине Romayor, спрос 
на печатную продукцию был хороший, 
и наша типография росла. Появи-
лась другая печатная техника, сначала 
Dominant, а позднее manroland и KBA 
— также листовые офсетные машины. 
Некоторое время успешно работали, 
но с начала 2000-х годов стали заме-
чать растущий спрос на самоклеящуюся 

этикетку, а коммерческая продукция, 
наоборот, понемногу стала проседать. 
Какие-то этикетки мы пытались печа-
тать на наших листовых машинах, но 
это было не совсем то, что нужно рынку. 
В результате я решил уйти из этой типо-
графии и открыть новую, специально 
для производства самоклеящейся эти-
кетки. В результате в 2002 г. появилась 
типография «Верже», которая и спе-
циализируется на производстве само-
клеящейся этикетки».

От высокой печати к ЦПМ
Первой в новой типографии была 

установлена популярная тогда машина 
высокой печати Labelmen. Решение ока-
залось удачным, и производство начало 
набирать обороты. Хотя в Екатеринбур-
ге уже работала другая крупная этике-
точная типография, но подходы руко-
водителей «Верже» позволяли активно 
развиваться. С самого начала основной 
рыночной нишей здесь видели высоко-
качественную этикетку небольшими 
тиражами с большой долей отделки. 
Вскоре к Labelmen добавилась машина 
Kopack — также высокой печати, кото-
рая работает по сей день. Затем было 
принято решение приобрести флексо-
графскую узкорулонную машину Gallus. 
Бизнес развивался. Следующим серьез-
ным шагом стало приобретение цифро-
вой печатной машины (ЦПМ) HP Indigo. 
«Работа на рынке коротких тиражей 
вынуждает использовать цифровую пе-
чать, констатирует Олег Владимирович. 
— В результате мы приобрели в компа-
нии «Нисса Центрум» ЦПМ HP Indigo. 

П

ЭТИКЕТКА

Первая в России гибридная ЦПМ с цифровой горячей фольгой в типографии «Верже»  — Hanlabel LabStar 330S Hybrid 

Олег Пьянков,  
ген. директор  
«Верже»
[ Верхняя Пышма ]
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Тогда это была едва ли не единственная серьезная цифровая 
машина, ориентированная на печать самоклеящейся этикет-
ки. Мы ей были настолько довольны, что вскоре купили еще 
одну HP Indigo и линию для отделки этикеток. Очень радовал 
еще и тот факт, что у компании «Нисса Центрум» в Екатерин-
бурге были и есть сейчас свои квалифицированные инже-
неры, которые очень помогли обеспечить бесперебойную 
работу наших машин. Мы ими пользуемся и сейчас, несмотря 
на уход HP из России. Поставки расходников наладили само-
стоятельно из Китая, а сервисную поддержку по-прежнему 
оказывает «Нисса Центрум». Машины успешно работают».

Объем заказов
По словам Олега Владимировича, последние годы ока-

зались очень успешными:  «Многие типографии еще с на-
чала пандемии стали испытывать трудности, а мы успешно 
работали, и заказчики к нам приходили сами. А с началом 
СВО бизнес вырос еще больше. Одна из причин — в том, 
что мы еще до пандемии успешно наладили поставки раз-
личных сортов самоклейки из Китая. Большинство наших 

конкурентов старались продолжить работу на привыч-
ных материалах из Европы, но их поставки прекратились.  
А у нас были и большие запасы, и поставки шли стабильно. 
В итоге к нам пришли многие заказчики от конкурентов, в 
том числе с непрофильными для нас «длинными» заказами. 
Многим мы вынуждены были отказывать, но кое-что брали. В 
результате пришлось модифицировать свое флексографское 
производство. Машиной Gallus мы были не очень довольны, 
и в результате от нее избавились. Вместо нее приобрели флек-
сографскую машину китайского производства. И хотя наша 
ориентация на короткие тиражи сохранилась, мы можем пе-
чатать экономически выгодно и более длинные тиражи. 

Замечу, что наша машина в специальной конфигурации: 
по нашей просьбе добавлены тепловые сушки, что позволяет 
использовать грунты и лаки, отверждаемые теплом (не УФ). 
Некоторым нашим заказчикам не нравится остаточный запах 
УФ-лаков, и для них мы используем другие лаки. Также у на-
шей машины есть высечка специальной конструкции и систе-
ма выклада в листы, позволяющая производить вплавляемые 
этикетки». 

Новый гибрид
«На небольших тиражах у нас получается самая лучшая 

экономика, поэтому было решено и дальше развивать это 
направление, — продолжает Олег Владимирович. — Ком-
пания «Нисса Центрум» предложила рассмотреть вопрос 
приобретения только что появившейся гибридной пе-
чатной машины. У нас очень хороший опыт работы с этой 
компанией, и ознакомившись с возможностями гибридной 
машины, мы приняли решение ее приобрести. Так в типо-
графии «Верже» в начале 2024 г. появилась новая машина  
LabStar 330S Hybrid. 

ЦПМ HP Indigo
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Возможностями HP Indigo мы были 
в целом довольны, но ряд недостатков 
у нее все же есть. В первую очередь, не 
самая лучшая адгезия краски к запе-
чатываемым материалам. Во-вторых, 
легко повреждаемое отпечатанное изо-
бражение. И в-третьих, отсутствие каких 
бы то ни было возможностей по отделке 
изображений. Приходится использовать 
отдельную линию для отделки. Более 
того, часто надо грунтовать материал, а 
после печати оттиск еще и обязательно 
покрывать лаком или ламинировать, 
иначе есть опасность повреждения изо-
бражения. В итоге для одного заказа мо-
жет потребоваться несколько прогонов 
материала через разные машины. Все 
это очень влияет на себестоимость.

Предложенная нам специалистами 
«Нисса Центрум» гибридная машина 
должна была решить большинство опи-
санных проблем. Так и получилось. Мы 
приобрели гибридную машину LabStar 
330S Hybrid в следующей конфигура-
ции: после размотки — флексограф-
ская секция с возможностью холодного 
тиснения фольгой или холодной лами-
нации, затем секция цифровой печати 
в 7 красок включая кроющие белила и 
прозрачный лак. Лак может использо-
ваться как клей для цифровой фольги 
с получением эффекта купольной ме-

таллизации или сислкскрин. После чего 
еще одна флексографская секция. За-
тем полуротационная высечка (обеспе-
чивает произвольную длину раппорта) 
и намотка со снятием облоя. Наша ма-
шина LabStar 330S Hybrid успешно печа-
тает по многим материалам даже без 
предварительного грунтования. При 
этом возможно грунтовка в линию на 
первой флексосекции, если этого тре-
бует материал. Собственно струйная 
печать отлично справляется с самыми 
сложными сюжетами. Следует отме-
тить два важных момента. Кроющие 
цифровые белила многократно лучше 
тех, что можно получить на HP Indigo и 
даже на аналоговой флексографской 
секции. Цифровой лак позволяет соз-
давать на оттиске ощутимый рельеф 
— тактильные ощущения на отпечатке. 
Поверх рельефного лака можно нано-
сить купольную металлизацию. И на-
конец, для повышенной стойкости эти-
кетки можно ее еще и покрыть лаком в 
последней секции.

С появлением гибридной машины 
экономика производства стала заметно 
лучше: «Конечно, цифровые чернила 
и лаки — удовольствие не из дешевых, 
они намного дороже флексокрасок. Но 
за счет того, что теперь многие заказы 
мы можем выполнять за 1–2 прогона (а 

не за 3–4, как раньше), получается вы-
годнее. Наша специализация — тиражи 
не больше 300–500 м2, и расход чернил 
не очень большой, а добавленная стои-
мость хорошая. Наличие отдельной 
флексографской машины или секций на 
гибридной машине иногда позволяют 
заменить цифровые чернила на флек-
сокраску, если площадь запечатки боль-
шая. И это дает большую гибкость в ра-
боте. Еще стоит отметить, что Hanlabel 
LabStar 330S Hybrid мы иногда использу-
ем в качестве отделочной машины для 
этикеток, отпечатанных на HP Indigo. 
Получается экономически оправданно 
наносить таким способом лак, в том чис-
ле объемный и цифровую фольгу, в том 
числе купольно. Делать это на аналого-
вых отделочных машинах при неболь-
ших цифровых тиражах получается не 
очень выгодно». 

Судя по всему, первый эксперимент 
по внедрению в России гибридной циф-
ровой машины из Китая прошел успеш-
но. На вопрос: «Довольны ли вы этим 
приобретением?» Олег Владимирович 
однозначно ответил: «Да, единствен-
ное, что можно было бы пожелать: две 
флексографских секции перед цифро-
вой. Бывают задачи, когда их не хватало, 
чтобы напечатать продукцию за один 
прогон. Кстати, вся флексо часть гибри-
да производства компании Label Source. 
Когда мы выбирали флексомашину , мы 
рассматривали этого производителя, 
но у него тогда не было представителя 
в России». 

Кстати, этикетки, которые печатает 
«Верже», нам показались очень слож-
ными. Важно отметить, что в типогра-
фии самостоятельно прорабатывают 
производство сложных этикеток, печа-
тают образцы и предлагают клиентам 
различные красивые решения, которые 
сейчас мало кто может повторить.   

Узлы Hanlabel LabStar 330S Hybrid: 1) модуль размотки с коронатором с узлами очистки и равнения полотна, 2) флексо секция 
с возможностью ламинации и нанесения холодной фольги до модуля цифровой печати, 3) модуль цифровой печати печатает 
белилами, CMYK и наносит лак-клей для цифровой фольги 4) модуль полуротационной высечки и удаления облоя, 5) модуль на-
несения фольги на струйный лак-клей и еще одна флексосекция
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с бумагой и картоном
[ ] Профессиональные услуги

Проконсультируем по любым вопросам, связанным с использованием 
материалов в полиграфии. Регулярно проводим консультационно- 
методические семинары для наших клиентов с привлечением 
производителей.

[ ] Специальные ценовые условия 
Закупки товаров большими партиями позволяют получить 
специальные условия и цены от производителя. Высокий уровень 
оборачиваемости обеспечивают небольшие наценки и особые 
условия оплаты для наших клиентов.

[ ] Высокое качество 
Мы работаем только с крупными производителями полиграфических 
материалов, гарантирующими высокое качество собственной 
продукции.

[ ] Доставка и хранение
Доставим заказы точно в срок. Осуществляем другие логистические 
услуги с использованием складов в разных областях РФ.

Группа компаний «Сонора»

Офис в Санкт-Петербурге: Офис в Нижнем Новгороде:
Санкт-Петербург, Свердловская набережная, 
дом 44, лит. Д, офис 406
E-mail: info@sonoragroup.ru

Нижний Новгород, ул. Почаинская, д.17 В
E-mail: nn@sonoragroup.ru

www.sonoragroup.ru










